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Internationales Marketing

2017 war visitBerlin in D7 Landern aktiv.

Mit mehr als 250 Veranstaltungen und Prasentationen bewarb das
Unternehmen die deutsche Hauptstadt bei Vertretern der Tourismus-
und Kongressindustrie, in den Medien sowie bei potenziellen Gasten.

Tourismus-Marketing Kongress-Marketing
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Veranstaltungen Landern veranstalter auf Kongresse um Kongresse Veranstaltungen
44 Schulungs- in Berlin
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Presse- und Medienarbeit
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34 Medien- rund 3.500 444 Pressereisen mehr als 200 Mio.
veranstaltungen beantwortete +794 ' erreichte Leser durch
in 28 Landern Presseanfragen A ournalisten «itBerlin-Presse- und

aus 49 Landern Medienarbeit

140 Redaktions- rund 250 Interviews
gesprache

~~

davon 133 Blogger-
Influencer-Reisen

Zusammenarbeit in Berlin

rund 1.000 Kooperationsgesprache

mehr als 1.500 Kooperationen mit Unternehmen und
Institutionen aus Tourismus, Kultur, Wirtschaft und Gesellschaft

80 Veranstaltungen mit Partnern aus dem visitBerlin-Netzwerk

Offizielles Tourismusportal

rund Vsl rund
7,7 MiO. visitBerlin.de 20,9 MiO.

Nutzer Seitenaufrufe

Social Media

28.000 Follower
31.600 Follower

BerlinTourism

48.000 Follower
82.400 Follower

visitBerlin

1.340 Follower

BerlinMeetings
1.572 Follower
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visitBerlin 99.000 Abonnenten
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Besucherinformationen

Berlin Tourist Infos Publikationen Berlin Service Center
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mit mehr als 1,5 Mio. nahezu 30 Publikationen 5 400eaF? WOTEEEE AT ef, ’
Besuchern, die Informationen in bis zu 10 Sprachen . eservierungsanirage

und 7.000 Antworten auf

in 16 Sprachen erhielten schriftliche Anfragen

visitBerlin als Arbeitgeber

rund 220 Betriebszugehorigkeit” Durchschnittsalter Ausbildungsquote
Mitarbeiter @ 8,2 Jahre 36,6 Jahre 10%

* der unbefristet Beschaftigten

Etat-Verteilung

44 %
Land Berlin
4 % Zuschiisse @
memm  der Gesellschafter
| == 2 % Hotellerie )
23,7 Mio. €
49 % Gesamtetat
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