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Touristische Entwicklung in Berlin

Ubernachtungen 2020 — 2022 im Vergleich zu 2019
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Hotelmarkt Berlin — aktuelle Entwicklung
Performance 2020-22: ADR, RevPar und Occ (Quelle: Fairmas)
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5 Quelle: Fairmas Destination Report, Stand: Juni 2022, Anzahl der Hotels, die an der Abfrage teilnahmen (n =252 (Mai 2022) bis 236 (Jan 2019)), *Auslastung gemessen an physischer Verfiigbarkeit
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Benchmark: aktuelle Auslastung Hotellerie International
City Benchmark Mai 2022 (Quelle: STR)
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Besucherzahlen der touristischen Leistungstrager
Visitor Insight / Attraktionen, Bihnen, Museen & Gedenkstatten und Sightseeing

Jan. 2019 bis Mai 2022
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Prozentuale Verdanderung im Vgl. zu 2019
(Jan-Mai)

Biihnen: -10,0%
Attraktionen: -31,0%
Museen: -37,7%
Sightseeing: -55,4%

@ Sightseeing

7 Quelle: Visitor Insight, Juni 2022 | Museen 11 im Jan 2019, 24 im Dez. 2021; Attraktionen 17. Bihnen 11, Sightseeing 5 im Dez. 2021 | 2019 vgl. mit Vorjahreszeitraum; ab Jan 2020 vgl. mit Jahreszeitraum 2019
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Berlin: and lift off
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Anteil Inland und Ausland

Jede 3. Ubernachtung aus dem Ausland
(Jan. — Apr. 2022)

Foto: © Philip Koschel

Anteil 2019

Inland: 54,6 %
Ausland: 45,4 % e
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10 Quelle: Amt fiir Statistik Berlin-Brandenburg (Berlin, Juni 2022)
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Pandemie quo vadls

Arbeltskraftemangel im Tourismus

BER gehort zu Europas teuersten Alrports




Entwicklung & Szenario Berlin-Tourismus
Entwicklung der Ubernachtungen 2020, 2021 und Szenario 2022 T
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Aktivierungskampagnen (Leisure & MICE)
Task Force MICE-Akquise & Welcome Packages
Erweiterung des Vermarktungskonzeptes 15-Minuten-Stadt

BESTIVAL B2B Networkingveranstaltung

Berlin Meeting Campus

Sustainable Tourism Neustart-Programm
des Landes Berlin
Kongressfonds
MaBnahmen
Erlebe Deine Stadt visitBerlin

Kampagne Wirtschaftsfaktor
Kooperationen Airlines & Online Marktplatze
Wissensmanagement fiir die Branche - Tourismus Hub

Zukunftssicherung durch Aufbau eines zentralen touristischen DatenHubs
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§ Lelsure Kampagnen 2022
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Visit the World of Berlin
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l An alle, die fiir Kultur
j brennen: Hier ist euer




Berlin kann alles.

Sogar Hawaii. -

Jetzt entdecken: visitBerlin.de/world-of-berlin gyt THE WORLD ©F
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An alle, die fiir Kultur brennen:
Hier ist euer Sommer.

Jetzt entdecken: visitBerlin.de/world-of-berlin
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Mit der Bahn _§
nach Berlin.
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Deutsche Bahn Kooperation
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Mai - Oktober | Berlln Teil der DB Deutschland Kampagne
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Airline Kampagnen 2022
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Start Februar | Berlin Promotion in den USA, Spanien, Lateinameri
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Kampagnen Online Marktplatze Europa
7 N - 9 4 e
Ab Sommer 2022 | Ausgerichtet auf europaische Markte

~ ~ - '




TN ESAEm R

a4 :

Media Roadshow Europa
7V .\

[

© visitBerlin, FotoyD

vishBectin

.Vo.




Vistlr e

© visitBerlin, Foro: Mike Auerbach



MehrWert Kampagne ,,Berlln braucht seine Giste”
AT N T W B2 I

Start Juni | Imagebildung fir die visitor Economy in Berlin




WAS WARE EINE
WELTSTADT
OHNE DIE WELT,
DIE SIE BESUCHT?
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SIND GASTE AUS
ALLER WELT WICHTIG FUR
UNSERE WIRTSCHAFT?

¥€9.

EINE
UCHT S
B GhsTE
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DIE WICHTIGSTEN BOTSCHAFTER
BERLINS ARBEITEN NICHT
IN DER BOTSCHAFT.
SONDERN IM TOURISMUS.
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Vielen Dank
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