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Touristische Entwicklung in Berlin

Ubernachtungen 2020 — 2022 im Vergleich zu 2019
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Deutschland wichtigster Markt fur Berlin-Tourismus

USA wichtigster internationaler Markt
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Besucherzahlen der touristischen Leistungstrager
Visitor Insight: Attraktionen, Buhnen, Museen & Gedenkstatten und Sightseeing
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Prozentuale Veranderung im Vgl. zu 2019
(Jan-Jul)

Biihnen: +5,1%
Attraktionen: -22,4%
Museen: -28,9%
Sightseeing: -41,8%

@~ Sightseeing

4 Quelle: Visitor Insight, August 2022 | Museen 11 im Jan 2019, 43 im Dez. 2021; Attraktionen 19. Biihnen 11, Sightseeing 8 im Dez. 2021 | 2019 vgl. mit Vorjahreszeitraum; ab Jan 2020 vgl. mit Jahreszeitraum 2019 / Stand 23.08.2022
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Aufenthaltsdauer und Buchung

40 Prozent der Reisenden bleiben 4-7 Nachte, 25 Prozent buchen erst eine Woche im Voraus
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5 Quelle: Qualitidtsmonitor Deutschlandtourismus 2021/22; Statistik: n ,Urlaubsgéste” = 1.331, n ,Geschéftsreisende” = 429 %ﬁ mrm



Die meisten Gaste reisen mit der Bahn an

PKW-Anreise an zweiter Stelle
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Entwicklung 2019/20 vs. 2021/22
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m Bahn m PKW (auch gemietet) m Flugzeug
m Organisierter Reisebus  m Motorrad B Fernbus/Linienbus
6 Quelle: Qualitidtsmonitor Deutschlandtourismus 2019/20 und 2021/22; Statistik: n ,Urlaubsgéste 2019/20“ = 1.107, n ,Urlaubsgéste 2021/22“ = 1.330
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Aktivitaten

Aktivitaten der in- und auslandischen Urlaubsgaste im Vergleich

Sehenswirdigkeiten besuchen

Ins Restaurant / Café gehen

Spazieren gehen / Flanieren / Bummeln

Museen / Ausstellungen

Stadtfliihrungen

Typische Speisen / Getranke der Region genieRen
Ausflugsfahrten auf dem Wasser

Nichts tun / ausspannen

Bars / Diskotheken / Nachtleben

Shopping (keine Dinge des tagl. Bedarfs)

Theater- / Kabarettbesuch | 1> o
. 0,
Festivals / Events Sy oo
Ausflige auRerhalb des Urlaubsortes —HEE32¢
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Veranstaltungen mit klassischer Musik, Oper/Operetten > %
0,
Pop- / Rockkonzerte  gE& 3%
M ausléndische Urlauber
7 Quelle: Qualititsmonitor Deutschlandtourismus 2021/22; Statistik: n ,ausl. Urlauber” = 902, n ,,inl. Urlauber” = 405, Mehrfachnennungen méglich
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