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AKTUELLE LAGE | VISITOR ECONOMY 
1. HALBJAHR BERLIN 2026 IM VORJAHRESVERGLEICH (1. HJ 2025 | IN PROZENT)

HOTEL ANKÜNFTE HOTEL 
ÜBERNACHTUNGEN

SITZPLATZANGEBOT
INCOMING BER

MICE
ANZAHL DER VA ´s
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- 0,3% - 2,7% - 1,3% + 3,0%

Quelle: Visitor Insight, Stand 07.09.2026 (vorläufige Zahlen), teilnehmende Institutionen am Monitoring siehe https://berlin. visitorinsight.eu / Teilnehmer; Sitzplatzangebot Mabrian; VA ś : Veranstaltungen

 



REISESTIMMUNG
VON REISEINTENSITÄT BIS KONSUMENTENSTIMMUNG

5

GFK-KONSUMKLIMA (DEUTSCHLAND) 

REISEINTENSITÄT (EUROPA ) 

Quelle:  European Travel Commission ; Monitoring Sentiment for  domestic  and intra  european  travel  wave  23 / *befragte Länder: Deutschland, UK, Frankreich, Niederlande, Italien, Belgien, Schweiz, Spanien, Polen und Österreich



VISITOR ECONOMY | KULTUR UND FREIZEIT
VISITOR INSIGHT MONITORING BESUCHERZAHLEN | 1. HALBJAHR 2026
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Zeitraum Januar bis Juni | Veränderung zum Vorjahr in Prozent

Besucherzahlen

-3,9 % -5,8 % -4,2 % -11,9 %

Quelle: Visitor Insight, Stand 04.09.2026 (vorläufige Zahlen), teilnehmende Institutionen am Monitoring siehe https://berlin. visitorinsight.eu / Teilnehmer; Veranstaltungs - und Kongressstatistik 2025
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ENTWICKLUNG DER ÜBERNACHTUNGEN | BERLIN 2026
ÜBERNACHTUNGEN AUS DEN TOP 10 MÄRKTEN (JAN. -JUN. 2026)
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Wachstum 2026 
im Vgl. zu 2025

Quelle: Amt für Statistik Berlin -Brandenburg (Berlin, August 2026) 
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AKTUELLE WACHSTUMSMÄRKTE
ÜBERNACHTUNGEN (JAN. -JUN. 2026) | BERLIN

Quelle: Amt für Statistik Berlin -Brandenburg (Berlin, August 2026) 

Wachstum 2026 
im Vgl. zu 2025

Griechen -
land

Nieder -
lande

Norwegen

Brasilien

Kanada

Irland

Türkei

Rumänien

Österreich

Ukraine



10.909.175

7.053.138

6.317.681

2.904.076

2.380.452

1.653.014

1.463.737

1.429.140

919.873

BERLIN | -3,0 %

MÜNCHEN | -1,1 %

HAMBURG | +0,4 %

KÖLN | +7,4 %

DÜSSELDORF | +10,5 %

DRESDEN | +4,1 %

NÜRNBERG | +4,0 %

LEIPZIG | +3,9 %

BREMEN | -1,1 %
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BENCHMARK (HOTEL -ÜBERNACHTUNGEN)
VERGLEICH DEUTSCHER STÄDTE (ABSOLUT | JANUAR -MAI 2026)

DEUTSCHLAND
TOURISMUS
Jan.-Mai 2026
175,1 Millionen 

Übernachtungen 
(1,3%)*

Quelle: TourMIS, https://www.destatis.de; Stand  August 2026; *prozentuale Veränderung im Vergleich zum Vorjahr 

Veränderung in % 
Vgl. 2025 Übernachtungen absolut
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BENCHMARK (HOTEL -ÜBERNACHTUNGEN)
VERGLEICH DEUTSCHER STÄDTE (ABSOLUT | JANUAR -MAI  2026)

Quelle: TourMIS, https://www.destatis.de; Stand August 2026; *prozentuale Veränderung im Vergleich zum Vorjahr, sortiert nach nat. Übernachtungsvolumina, FETT: kumuliertes Wachstum  
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Fußzeile11

TOP DREI INTERNATIONALE MÄRKTE 
MARKTMIX JANUAR BIS JUNI 2026 | BENCHMARK

Quelle: TourMIS; Amt für Statistik Berlin -Brandenburg;  Stand August 2026; *prozentuale Veränderung im Vergleich zum Vorjahr 

BERLIN HAMBURG MÜNCHEN

1. Vereinigtes Königreich        -5,7 %*  

2. USA          -9,9 %*

3. Niederlande          +2,3 %*           

1. Dänemark        -0,5 %*  

2. Österreich         -3,5 %*

3. Schweiz          -2,6 %*           

144.563

133.279

131.883

564.197

511.354

360.710

1. USA       +0,6 %*  

2. Italien       -6,9 %*

3. Österreich       +6,9 %*           

530.666

265.902

250.432



Foto: visitBerlin12

GEMEINSAM FÜR 
BERLIN

Berlin sichtbar 
halten

Markt -
forschung + 
Benchmark -

analysen

Destination 
weiter -

entwickeln
Konnektivität 

stärken

Produkte  
weiter -

entwickeln
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BERLIN-KAMPAGNEN02
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KAMPAGNEN 1. HALBJAHR
AUSWAHL

Deutschlandweite 
Onlinekampagne , die 
dazu einlädt, Berlins 

Vielfalt, Lebensgefühl 
und Geheimtipps in 
allen Kiezen der 12 
Berliner Bezirke  zu 

entdecken.

Kampagne mit 
Partner:innen ; 210 Mio. 
Gesamt -Reichweite ; 

2027 soll das Pilotprojekt 
auf das gesamte Berliner 
Stadtgebiet ausgeweitet 

werden. 

KIEZKAMPAGNE AKTIVIERUNGS KAMPAGNE  BERLIN PAY

Fotos: visitBerlin



BERLIN. MOMENTS OF NOW.

Onlinekampagne 
und 

Außenwerbung 
im Herbst 2026
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BAHN -KOOPERATIONEN
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Wir arbeiten mit 
europäischen 

Bahngesellschaften 
zusammen und nutzen 

deren Reichweite, 
platzieren dabei Berlin 

als nachhaltiges 
Bahnreiseziel und 

fördern den Incoming 
Bahnverkehr.

Im Herbst/Winter 
präsentieren wir uns in 

Deutschland (DB) , 
Frankreich (SNCF), 
BeNeLux  (European 

Sleeper), Skandinavien 
(Snälltåget ) und Österreich 

(ÖBB) .
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AIRLINE MARKETING

Airline -
Marketingkooperationen 

mit europäischen und 
interkontinentalen Airlines 
sowie Organisation und 
Teilnahme an Netzwerk -
veranstaltungen, wie der 

CAPA-Konferenz und Routes 
World.

Weltweite Airline -
Akquise gemeinsam 

mit dem BER für mehr 
Flugverbindungen 

nach Berlin
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OTA KOOPERATION

Durch die Nutzung der 
hohen Reichweite und 

Präsenz in den 
priorisierten Märkten 
UK, FR und NL von 
eDreams ODIGEO 

sollen gezielt Berlin -
Buchungen generiert 

werden.

Zu ODIGEO gehören 
Marken wie 

eDreams , Opodo, 
GO Voyages , 
Travellink  und 

Liligo .
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VISITBERLIN IN DEN 
MÄRKTEN03



WELTWEIT UNTERWEGS
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BARCELONA

DEHLI

NEW YORK

Eine vollständige Terminliste finden Sie auf about.visitberlin.de 
und convention.visitberlin.de

Mit Formaten wie 
Roadshows, Messen, 

Workshops und 
Events für Trade, 

Media und 
Kulturpartner 

promoten wir Berlin in 
der ganzen Welt.

DUBAI

LAS 
VEGAS

IMEX
GERMAN 

FOOD 
MARKET

ATM

IBTM 
WORLD

LONDON

BERLIN x LONDON

INDIEN 
ROADSHOW

SAN 
FRANCISCO

USTOA

MEXIKO CITY

MEDIA EVENT

TOKIO

JAPAN 
ROADSHOW

CHINA 
ROADSHOW

PEKING

SINGAPUR
IMM + 

ITB ASIA

GUADALAJARA

ITB AMERICAS

PANAMA
ICCA 

CONGRESS

LISSABON
PCMA 

EUROPE

BANGKOK
SÜDOSTASIEN 

ROADSHOW

ROUTES 
WORLD

FRANKFURT

MONTREAL

AUSSTELLUNG 
& EVENTS 2027

SEOUL
KULTUR 

ROADSHOWL.A.

2027 STÄDTE -
PARTNERSCHAFT
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BERLIN MEETS MEDIA TOUR

19 Events 
für 

Medienvertreter:innen  
in Europa und  
Fernmärkten
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KULTUR -EVENTS

Weltweites 
Engagement auf 

bedeutenden 
Branchentreffen 

Ausblick 2027 
Berlin Breakfast 
@La Biennale di 

Venezia,
Partnerkooperationen 

in Seoul & Tokio,
L.A. & Paris

2026

Venedig Biennale

Warsaw  Gallery 
Weekend 

Utopian  Hours  Turin

Interscore Festival,  
Chateau Royal
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IMEX FRANKFURT
IMEX LAS VEGAS
IBTM BARCELONA

Berlin Convention 
Office akquiriert 

600+ 
Veranstaltungs -

anfragen
240.000+  

Nutzende des Berlin 
Convention Finders 
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