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Erfolgreiche Bilanz fiir ,Tag des Tourismus“ 2009

Mehr als 203 Vertreter der hauptstadtischen Tourismuswirtschaft diskutierten Uber
Zukunft und Chancen des Berlin- Tourismus

Berlin, 27. April 2009 Der ,Tag des Tourismus 2009” ist erfolgreich zu Ende gegangen. Mehr
als 230 Vertreter der Berliner Tourismuswirtschaft nahmen an der Veranstaltung im
Radialsystem V teil. Sie wurde zum zweiten Mal von der Berlin Tourismus Marketing GmbH
(BTM) in Zusammenarbeit mit der Berliner Senatsverwaltung fiir Wirtschaft, Technologie und
Frauen, der IHK Berlin sowie dem Hotel- und Gaststdttenverband Berlin e.V. durchgefiihrt.

Burkhard Kieker, Geschaftsfiihrer der Berlin Tourismus Marketing GmbH: ,Es freut mich, dass
die Zukunft des Berlin-Tourismus auf so grol3es Interesse gestof3en ist. Gerade in wirtschaftlich
schwierigen Zeiten gilt es, gemeinsam mit allen Partnern in der Stadt nach innovativen
Losungsansatzen zu suchen. Dies war das Ziel des heutigen ,Tags des Tourismus”, und dieses
Ziel haben wir erreicht.”

In den Vortragen und Diskussionen am ,Tag des Tourismus 2009” wurden neben der aktuellen
Situation vor allem innovative Ideen fiir die Zukunft des Berlin Tourismus debattiert: Neue
Bediirfnisse der Berlin-Besucher, wie die Suche nach Genuss, Trenderlebnissen und
Entspannung wurden vorgestellt. Die Teilnehmer interessierten sich vor allem fiir die Fragen,
wie erfolgreiches touristisches Marketing in der Zukunft aussehen kénnte und wie die
Angebote der Stadt bei den Gasten mit positiven Gefiihlen, Geschichten und Erinnerungen
verkniipft werden kénnen.

Die Vertreter des Berlin-Tourismus fiihlen sich darin bestarkt, zukiinftig besonders auf das sehr
gute Preis-Leistungs-Verhaltnis der deutschen Hauptstadt sowie die Atmosphare einer
modernen Lifestyle-Metropole zu setzen. Der Vorsitzende des IHK-Tourismusausschusses und
Geschaftsfiihrer der Berliner Baren Stadtrundfahrt GmbH, Hans-Jérg Schulz, ist
dementsprechend optimistisch: ,Berlin ist unschlagbar glinstig, und gleichzeitig sind die
Berliner Tourismus-Unternehmer extrem kreativ. Damit sind wir fiir die Zukunft gut
gewappnet”.

Der Tag des Tourismus hat ebenfalls gezeigt, dass insbesondere im Ausland ein Mythos von
Berlin existiert, der aus den legenddren zwanziger Jahren stammt. Diesen gilt es zu nutzen, um
Berlin zur fithrenden Metropole des 21. Jahrhunderts zu machen.
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Die deutsche Hauptstadt ist eine der wenigen Metropolen weltweit, die seit Monaten deutlich wachst: Allein im
August wurde ein Plus von 12 Prozent bei den Ubernachtungen gezihlt, in den ersten acht Monaten kann Berlin ein
Wachstum von rund fiinf Prozent vorweisen. Besonders positiv entwickelten sich bisher die Besucherzahlen aus dem
Inland, die im August um sieben Prozent stiegen. Aus dem Ausland kamen fiinf Prozent mehr Géste als im gleichen
Monat des vergangenen Jahres. Die Gewinner aktuell: Schweden (+23,9 Prozent), USA (+23,2 Prozent), Frankreich
(+21,9 Prozent) und ltalien (+13,8 Prozent). Diese und weitere Informationen finden Sie online auf
www.visitBerlin.de.
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